BRIEF do KONKURSU NA FILM REKLAMOWY p.n. ,Krakéw. Tu chce zy¢”

1. Informacje o marce (Krakdw)

Marka: Krakéw — historyczna stolica Polski, stolica kultury, miasto uniwersyteckie, miasto
literatury UNESCO, miasto kreatywne,

Wyrdézniki: Zabytkowe Stare Miasto (UNESCO), Wesota (dzielnica kreatywna, dzielnica
innowacji, kwartat kultury), klimat artystyczny (Kazimierz, Podgérze), turystyka industrialna
(Nowa Huta), bogata oferta kulturalna (np. festiwale), prestizowe uczelnie, nowoczesne
centrum biznesowe.

Stowa klucze: przedsiebiorczos¢, kariera, kompetencje przysztosci , miasto pracy, wspoétpraca
nauki i biznesu

2. Cel kampanii

Gtéwny cel: pokazanie Krakowa jako miasta przysztosci: silnego osrodka akademickiego,
technologicznego, kreatywnego i biznesowego, w ktéorym wiedza, talenty, innowacje i
przedsiebiorczos¢ przektadajg sie na realng poprawe jakosci zycia mieszkancow.

Poszerzanie wiedzy na temat historii i dziedzictwa miasta oraz poszerzanie swiadomosci na
temat mniej znanych dzielnic Krakowa (np. Podgdrze, Nowa Huta)

Promocja Krakowa jako miasta otwartego, wrazliwego, odpowiedzialnego

3. Grupa docelowa

Osoby z Polski lub zagranicy, ktére rozwazajg Krakéw jako miejsce studidw, rozpoczecia kariery
zawodowej, zdobywania doswiadczenia, pracy w nowoczesnych branzach lub rozwijania
wiasnych projektow. Oséb zainteresowanych Krakowem jako miejscem prowadzenia
dziatalnosci, wspotpracy biznesowej, rozwoju kompetencji, pracy w srodowisku innowacyjnym.

Turysta krajowy, Turysta zagraniczny: poszukujgcy unikalnych wrazen, ciekawej oferty
kulturalnej, bogatej historii

Mieszkaniec: poszukujgcy nowoczesnej opowieSci o swoim miescie, nowych miejskich
tozsamosci

4. Czas trwania filmu na podstawie powstatego scenariusza: ok. 60 sek.



