CREATIVE STARTER ALLEGRO “Czego szukasz?”

Insight
Najwazniejsza jest bliskosc.
Dbam o nig przez gesty, stowa i rzeczy.
Misja
Nieustannie zmniejszac dystans miedzy ludzmi,

a rzeczami, ktérych potrzebujg.

Wartosci:
e Otwartos¢
¢ Prostota
e Zaufanie

e Rados¢

Cechy marki:
e Przyjazna (usmiechnieta, optymistyczna, pozytywnie nastawiona do
kupujgcych i sprzedawcow)
e Bezposrednia (méwi wprost, ma dystans do siebie, niczego nie udaje)
e Uwazna (stucha potrzeb i reaguje na nie)
e Zaangazowana (zawsze chce pomagac, edukowac, dziata¢ razem)

e Poszukujaca (wcigz prébuje nowych rzeczy, szuka nowych rozwigzagn)

Ton gtosu: Zaskakujgcy, emocjonalny

Informacje dodatkowe:

e Obecnos¢ marki ma by¢ by¢ przedstawiona na koncu w postaci loga
marki oraz hasta ,A Ty, czego szukasz?” w ramce wyszukiwarki.
e Playlista z flmami ,czego szukasz”:

http://na.allegro.pl/playlist czeqo szukasz



http://na.allegro.pl/playlist_czego_szukasz

