BRIEF #2: ,JEDEN ZA WSZYSTKICH — WSZYSCY ZA JEDNEGO”

Idea:

Jest taki czas i taka sita, ktéra sprawia, ze ludzie w Polsce jednocza sie i tworza lepszy $wiat. Ten czas do Swieta
Bozego Narodzenia, a ta sita to SZLACHETNA PACZKA.

Boze Narodzenie to czas, w ktérym bardziej otwieramy sie na innych, myslimy o wartosciach i naszych relacjach z
ludzmi. Myslimy tez o tych, ktérzy sg samotni, nieszczesliwi i potrzebujg pomocy. Wyrazem tego jest chociazby
pusty talerz na wigilijnym stole.

Sitg, ktéra zamienia naszg mysl o innych na konkretne dziatania, jest SZLACHETNA PACZKIA. Dzieki niej zaczynamy
dziata¢ wedtug zasady ,Jeden za wszystkich, wszyscy za jednego”. Tworzymy swiat, w ktérym jesli jeden podupada,
inni jednoczg sie i $piesza mu z pomocy. Ludzie sg na siebie uwazni. Osoby biedne i wykluczone juz nie czuja sie
osamotnione i niewazne. To uczucie dodaje im sit do pokonywania trudnosci w walce o lepsze zycie.

Co ma pozostaé w glowie odbiorcy:

Udziat w SZLACHETNEJ PACZCE jest narodowg tradycjg Polakéw. Tak samo jak w czasie Swigt Bozego Narodzenia
obdarowujemy sie w naszych rodzinach prezentami, tak samo naturalne jest dzielenie sie z potrzebujacymi i udziat
w PACZCE.

Spot ma pobudza¢ w odbiorcach pragnienie dotgczenia do PACZKI i tworzenia lepszego Swiata, w ktdrym panuje
zasada ,Jeden za wszystkich, wszyscy za jednego”. Odbiorca ma mie¢ w sobie aspiracje dotgczenia do nowego
spoteczenstwa, ktdre tworzy PACZKA.

Miejscem zaangazowania powinna stac sie strona internetowa PACZKI, poprzez ktérg ludzie mogg dofaczy¢ do
projektu i pomagac potrzebujgcym na wiele sposobdw.

RTB (reasons to believe):

Wyniki SZLACHETNEJ PACZKI 2014:

19 580 - potrzebujgcych rodzin otrzymato madrg pomoc w XIV edycji projektu, to az 76 746 osdb starszych,
samotnych, a takze rodzin wielodzietnych, do ktérych dotarta Paczka.

41 236 824 zt - ogdlna wartos¢ przekazanej pomocy w tym roku! To o 24 % wiecej niz w poprzedniej edycji.

2106 zt - szacunkowa srednia wartos$¢ jednej paczki deklarowana przez darczyncow.

700 480 - to liczba darczyrcéw, ktdérzy wzieli udziat w projekcie i przygotowali paczki dla wybranych rodzin!

36 - $rednio tyle osdéb robito jedng paczke

805 000 — tyle o0sdéb potaczyt projekt! Wsrdd nich sg cztonkowie rodzin w potrzebie, darczyncy, SuperW, czyli
wolontariusze, ktérzy odnalezli potrzebujgcych, dobroczyncy- czyli osoby, ktére swoimi dobrowolnymi wptatami
sprawiajg, ze Paczka moze dziataé przez caty rok!

1 000 000 — Niemal tyle oséb zjednoczyta Paczka w 2014 roku. Wsréd nich sg osoby, ktore potgczyt projekt, a takze
ci, ktérzy pomogli zorganizowac te edycje, osoby, ktére pracowaty w magazynach i pomagaty w transporcie paczek,
a takze pracownicy partnerskich firm.

Rola marki ,SZLACHETNA PACZKA” w spocie:




SZLACHETNA PACZKA jako sita jednoczaca Polakdéw, ktérzy tworza lepszg Polske — wspdtpracujgcy i dziatajaca

wedtug zasady ,Jeden za wszystkich, wszyscy za jednego”.

Wymogi:

*  Dtugosc: od 30 do 60 sek.
¢ Dodatkowym atutem bedzie pokazanie , druzynowosci” i tego, jakg wartos¢ ma jednoczenie sie
e  Zakonczenie: ,Jeden za wszystkich, wszyscy za jednego”, logotyp SZLACHETNEJ PACZKI i promocja strony

www.szlachetnapaczka.pl




