BRIEF #1: ,,WALKA Z BIEDA”

Idea:

Spot ma zmienié¢ spojrzenie Polakéw na ludzi biednych. Ma pokazaé ich z nowej perspektywy — nie jako ludzi
nieporadnych, biernych i przegranych, ale jako BOHATEROW, ktérzy na co dziers zmagaja sie z trudnosciami walczac
o lepsze zycie.

Najtrudniejsze w biedzie jest wykluczenie spoteczne, obojetnosé¢ czy nawet pogarda, z jaka na biednych potrafig
patrze¢ inni. Nagta choroba, smier¢ cztonka rodziny, wypadek, utrata pracy, staro$¢ i samotnos¢ — wystarczy
niewiele, by w dzisiejszym $wiecie zosta¢ przekreslonym i uznanym za ,gorszego”. To wykluczenie prowadzi do
braku wiary w siebie i swoje zycie. Przyttacza i czesto uniemozliwia wyjscie z biedy.

Spot ma by¢ wiec wyrazem buntu przeciwko okrutnemu wykluczaniu ludzi z zycia spotecznego i postrzeganiu ludzi
biednych jako przegranych. Ma pokaza¢ ich jako bohateréw, ktérzy walczg. Bo chwilowy kryzys nie oznacza
przegranego zycia.

Co ma pozostac w gtowie odbiorcy:

Ludzie biedni to bohaterowie, ktérzy mimo trudnosci jakie ich spotkaty, nie poddajg sie i walczg o lepszg przysztosc.
Zastuguja na szacunek i wiare w nich. Bo w kazdym cztowieku kryje sie niezwykty potencjat i sita.

SZLACHETNA PACZKA jest impulsem, ktory te site wydobywa i roznieca. Dzieki niej ludzie na nowo chcg walczy¢ z
bieda i pokonywac trudnosci. Dzieki niej przestajg czué sie gorsi i wykluczeni, to uczucie dodaje im skrzydet.

Spot powinien budzi¢ w odbiorcy wewnetrzng site do walki z wtasnymi przeciwnosciami — niezaleznie jak wielkimi.
Ma wzbudzaé pozytywne emocje.

Rola Marki ,,SZLACHETNA PACZKA” w spocie:

SZLACHETNA PACZKA NIE jest przedstawiana gtéwnie jako pomoc materialna. W spocie PACZKA powinna by¢
pokazana symbolicznie - jako impuls do zmiany sytuacji potrzebujacych i jako zrédto sity do walki, dzieki ktorej
potrzebujacy ,podnoszg sie z kolan”. Po tym ,powstaniu” walczg dalej z innym nastawieniem — wierzg w to, ze sg

silni i wartosciowi.

Kto jest odbiorca:

Spot ma by¢ adresowany do oséb, ktére kiedykolwiek spotkaty sie z ludzmi potrzebujgcymi lub sami nimi byli.

Wymogi:

e Dtugosc: od 30 do 60 sekund,

*  Pozytywny przekaz,

¢ Dodatkowym atutem w przedstawieniu motywu walki bedzie nawigzanie do $wiata sportowcéw,
¢ Dodatkowym atutem bedzie wykorzystanie symboliki archetypicznych bohateréw.



